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摘要:中国作为苜蓿(Medicagosativa)的消费和贸易大国,多年来苜蓿贸易格局及其国际竞争力发生了显著变化.本

研究在全面分析中国苜蓿国际贸易现状的基础上,根据１９９４－２０１４年中国、美国及澳大利亚的苜蓿贸易数据,采用国

际市场占有率、显示性比较优势指数和贸易竞争力指数３个指标分析并比较３个国家苜蓿产品贸易的国际竞争力,揭

示中国苜蓿贸易竞争力的发展趋势,并为提升中国苜蓿产品竞争力提出建议.
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　　苜蓿(Medicagosativa)是全球栽培最广的豆科

牧草,蛋白含量高,营养价值高,是家畜家禽喜食的优

质饲料[１].我国人民生活水平的提高和城市化进程的

加快推动着畜牧养殖业的发展,使得对高品质植物性

蛋白饲料,尤其是苜蓿的需求量会越来越大[２].２００８
年“三聚氰胺”事件发生以来,国内奶牛养殖企业家们

认识到了国外优质苜蓿饲草的巨大价值,大量进口国

外苜蓿[３],我国苜蓿贸易也由净出口转变为净进口.
苜蓿进口量的迅速增加改变了我国苜蓿的贸易格

局,给国内苜蓿企业发展带来了机遇和挑战.奶业的

大发展,尤其是自２０１２年实施“振兴奶业苜蓿发展行

动计划”以来,全国累计支持种植苜蓿１０万hm２,年产

商品苜蓿８０万t[４].目前,我国苜蓿种植面积和商品

产量虽已初具规模,但仍需大量进口苜蓿才能满足奶

业发 展 需 求[５]. 根 据 United Nations Commality
TradeStatisticsDatabase(UNcomtrad)数据计算,美
国、澳大利亚在国际苜蓿贸易中一直位居前两名,二者

苜蓿干草出口总和约占世界苜蓿干草出口的７３％,具
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有绝对的苜蓿出口优势;２０１４年我国进口苜蓿干草

８８．４万t,居全球第２,成为全球苜蓿进口大国.近２０
年来,我国苜蓿贸易格局发生了很大变化,从供大于求

到如今不能满足国内奶业发展的需求,显示出苜蓿业

发展支撑力不够的问题[６].
目前,国内学者关于贸易竞争力的研究主要集

中在服务业和制造业领域,农业方面的研究较少,对
苜蓿贸易竞争力的研究基本空白.在苜蓿产业经济

领域,有少数学者,如王明利[７]对中国及国外的苜蓿

产业经济分析,还有杨拙萌[６]对中国苜蓿市场的研

判等,但还没有对中国和草业发达国家的苜蓿贸易

竞争力作出详细的测算和对比分析.由此,本研究

将美国和澳大利亚的苜蓿竞争力情况作为参照,分
析中国苜蓿贸易的国际竞争力,对准确把握苜蓿国

内国际市场,抓住机遇,促进我国苜蓿产品贸易的持

续健康发展有重要意义.

１　中国苜蓿贸易的发展现状

苜蓿贸易产品主要有两种,分别是干草、草粉及颗

粒,下面对这两种产品进行阐述.

１．１　干草国际贸易量情况

据 UNcomtrade和中国海关信息网数据显示,

１９９４－２００８年,我国苜蓿干草进口水平极低,在０．０１
万~１．９６万t,苜蓿干草出口均大于进口,在１９９４－
２０００年,苜蓿干草出口与进口之差年平均为１１．９９万

t.２００８年以后,伴随我国奶业发展对优质苜蓿需求

的增长,我国苜蓿干草贸易发展迅速,进口增长尤其明

显,苜蓿干草进口量从２００６年的０．０３万t迅速增加到

２０１４年的８８．４万t,增长了约２９４６倍.而苜蓿干草

出口量逐年减少,从２００６年的２．７５万t减少到２０１４
年的０．１７万t.到２０１４年,苜蓿干草进口与出口之差

高达８８．２３万t.可见,在苜蓿草国际贸易中,中国处

于极其明显的逆差地位(图１).

１．２　草粉及颗粒国际贸易量情况

１９９５－１９９６年苜蓿草粉及颗粒基本没有出口,从

１９９７年到２０００年出口量基本稳定,保持在０．０２万t
左右.２００１年起,出口量迅速增长,２００６年达到最高,
为２．６３万t;２００７年之后出口量持续大幅下降,由

图１　１９９４－２０１４年中国苜蓿干草进出口情况

Fig．１　ImportandexportsituationofalfalfahayofChinafrom１９９４to２０１４
注:数据源自１９９４－２０１４UNcomtrade和中国海关信息网.图２同.

Note:Datasources:UNcomtradeandChina’scustomsinformationnetwork,１９９４－２０１４．ThesameFig．２．

２００７年的２．５７万t减少到２０１４年的０．６３万t.苜蓿

草粉及颗粒进口一直维持在较低水平,１９９４、１９９７、

２００１、２００２和２００４年基本没有进口.进口量在２０００
年达到最高,为０．５６万t.数据显示,近５年来,我国

在苜蓿草粉及颗粒国际贸易上,出口量逐渐下降和萎

缩,进口量逐步增加,有逐渐缩小贸易顺差的趋势

(图２).

１．３　国内苜蓿市场及贸易趋势

中国苜蓿种植地区以西北、华北和东北为主.全

国以甘肃省种植面积最大,其次为内蒙古、陕西、宁夏

和新疆.据«中国草业统计»(２００８－２０１３)和甘肃省草

原技术推广站数据计算得知,２００８－２０１３年间,除

２０１１年外,甘肃省苜蓿产品的国内市场占有率均明显

高于其它４个省份,在２００８年达到最高值(０．８０２),

２００９年后大幅下降,而后又逐渐上升,到２０１３年已拥

有超过一半的国内市场,具有绝对的国内竞争优势.

内蒙古和宁夏苜蓿产品的国内市场占有率波动较大,

新疆和陕西苜蓿产品的国内市场占有率很小(表１).据

３２３
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图２　１９９４－２０１４年中国苜蓿草粉及颗粒进出口情况

Fig．２　ImportandexportsituationofalfalfamealandgrainofChinafrom１９９４to２０１４

表１　２００８－２０１３年国内苜蓿大省的苜蓿产品国内市场占有率

Table１　Thedomesticmarketshareofalfalfaproductionindomesticoriginsfrom２００８to２０１３

省(区)Province
年份 Year

２００８ ２００９ ２０１０ ２０１１ ２０１２ ２０１３

甘肃 Gansu ０．８０２ ０．４２２ ０．１２２ ０．２２８ ０．３４７ ０．５４９
内蒙古InnerMongolia ０．０２６ ０．０６１ ０．０２６ ０．２５４ ０．１３１ ０．０９７
宁夏 Ningxia － ０．０１９ ０．０６３ ０．１０６ ０．０９５ ０．０４３
新疆 Xinjiang ０．００５ ０．００７ ０．００５ ０．００８ ０．０１４ ０．００５
陕西Shaanxi ０．０００ ０．０００ ０．０００ ０．０００ ０．０１２ ０．００４

注:２００８年宁夏数据缺失.

Note:DataofNingxiain２００８missed．

«中国草业统计»(２００８－２０１３)数据显示,５个省(区)
中,甘肃省出口苜蓿产品最多,其次为陕西、宁夏、内蒙

和新疆几乎没有苜蓿出口.

１．４　苜蓿产品进口价格明显高于出口价格

在苜蓿产品价格方面,进口价格显著高于出口价

格.近５年,根据 UNcomtrad数据(统计截止到２０１４
年１２月３１日,当日汇率１USD＝６．１１９０CNY)计算,
干草出口价格平均为２２３．５４USD􀅰t－１,进口价格平

均为３５４．８１USD􀅰t－１,相差１３１．２７USD􀅰t－１.苜蓿

草粉及颗粒的出口价格除了在１９９７－１９９９年处于较

高水平外(平均价格为８４２．４５USD􀅰t－１),近５年平

均为２２９．５９ USD􀅰t－１,进口价格平均为 １００３．４８
USD􀅰t－１,相差高达７７３．８９USD􀅰t－１.

１．５　苜蓿产品贸易伙伴国区域分布集中

出口国主要集中在邻近的日本、韩国和东南亚等

国家,进口国则集中于苜蓿草业发达的美国、加拿大、
澳大利亚和西班牙等国家.２０１０－２０１４年,我国对韩

国、马来西亚和日本的累计出口量分别占我国苜蓿草

总出口量的７５．６７％、１９．１２％和２．３５％;从美国、澳大

利亚、加拿大和西班牙累计进口苜蓿草产品占我国苜

蓿草总进口量的９１．１１％、７．３０％、０．８２％和０．７５％[８],
可以看出,美国和韩国分别为中国目前最大的苜蓿进

口和出口国.

１．６　中国苜蓿对外依存度较高

我国进口苜蓿已经占到了全国苜蓿总销售量的

４０％以上,对国外尤其是美国苜蓿的依赖性较高.进

口苜蓿的稳定供给问题以及产品潜在病菌危险等问

题,使得依靠进口牧草发展本国奶业存在潜在风险.
在苜蓿草产品出口方面,经常面临着日本和韩国对进

口产品设置的贸易壁垒,如草产品熏蒸处理、热处理的

技术贸易壁垒,以及草产品卫生和安全等方面的贸易

壁垒[９],不利于苜蓿草产品的持续出口.

１．７　苜蓿企业缺乏优质产品

从中国苜蓿企业方面而言,多数企业规模小,缺乏

品牌意识,没有自己的优势产品.国产苜蓿产品质量

与美国进入中国市场的特级或一级苜蓿产品相比,处
于二级和三级水平以下,粗蛋白质含量严重不足[１０].
产品多为一次草捆、草粉及颗粒,基本没有涉及诸如苜

４２３
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蓿叶蛋白、苜蓿膳食纤维、苜蓿饮料、苜蓿多糖、苜蓿皂

甙和苜蓿酶制剂等高附加值产品.此外,我国苜蓿生

产企业之间不能形成集团优势,这些均导致我国苜蓿

企业很难形成规模优势,影响其产品竞争力[１０Ｇ１３].

１．８　苜蓿贸易的质量标准和检测体系不完善

对于苜蓿草捆,可依据«豆科牧草干草质量分级»
(NY/T１５７４－２００７)[１４]和苜蓿干草捆质量(NY/T
１１７０－２００６)[１５]进行评定;对于苜蓿草粉,可依据«豆
科牧草干草质量分级»(NY/T１５７４－２００７)[１４]和苜蓿

干草粉质量分级(NY/T１４０－２００２)[１６]进行评定;对
于苜蓿草颗粒,可依据«豆科牧草干草质量分级»(NY/

T１５７４－２００７)[１４]和草颗粒质量检验与分级(NY/T
１５７５－２００７)[１７]进行评定.但这３种评定标准有不一

致的地方,与国际标准也不接轨.此外,在苜蓿种子产

销、苜蓿种植和收获方面同样缺乏统一的质量标准,缺
少严格统一的质量监测体系,相关配套的法律法规和

技术检疫条款的建设还不完善[１８].如此种种,不利于

苜蓿草产品优质优价机制建立,国产苜蓿质量得不到监

督和保证,出口面临障碍,必然削弱其国际竞争力.

２　数据与指标选取

２．１　数据来源

为保证数据的有效性和准确性,本研究所用中国、
美国、澳大利亚及世界的相关贸易数据主要来自于 U
NComtrad网站和中国海关信息网.

２．２　指标选取

为了对我国苜蓿贸易竞争力进行定量分析,以准

确反映其竞争力水平和变化趋势,采用农产品国际竞

争力研究中已形成的较成熟的指标,即国际市场绝对

占有率(MS)、显性比较优势指数(RCA)和贸易竞争

力指数(TC)３个指标分析中国、美国和澳大利亚的苜

蓿贸易国际竞争力情况.

２．２．１　国际市场绝对占有率(MS)

MSiX ＝Xi÷Xw (１)
式中,MSiX 表示i国家X 商品的国际市场绝对占有

率,Xi 表示i国家X 商品出口总额,Xw 表示世界X
商品出口总额.该指标衡量某种产品在国际贸易中的

绝对优势,可反映一国某产业或产品的国际竞争力或

竞争地位的变化,比例提高说明该国该产业或产品的

出口竞争力增强,反之则竞争力减弱[１９Ｇ２０].

２．２．２　显示性比较优势指数(RCA)

RCAiX ＝(Xi/It)÷(Xw/Wt) (２)

式中,RCAiX 表示i国家X 商品的显示性比较优势指

数,也称国际市场相对占有率,Xi 表示i国家X 商品

出口额,It 表示i国家出口总额,Xw 表示世界X 商品

出口额,Wt 表示世界出口总额[９].作为衡量某国产品

或产业在国际市场竞争力最具说服力的指标,值接近

１表示中性的相对比较利益,无所谓相对优势或劣势

可言;值大于１,表示该商品在国家中的出口比重大于

在世界的出口比重,则该国的此产品在国际市场上具

有比较优势.若RCA≥２．５,则具有极强的竞争力;若

１．２５≤RCA≤２．５,则具有较强的竞争力;若０．８５≤
RCA≤１．２５,则具有中度竞争力;若RCA＜０．８则具有

较弱的竞争[１９Ｇ２０].

２．２．３　贸易竞争力指数(TC)

TCiX ＝(Xie－Xii)÷(Xie＋Xii) (３)
式中,TCiX 表示i国X 商品的贸易竞争力指数,Xie表

示i国X 商品的出口额,Xii表示i国X 商品的进口

额.该指数立足于某一国家,把产品进口考虑在内,剔
除了经济膨胀、通货膨胀等宏观因素方面波动的影响,
范围在－１~１.TC＞０表明i 国产品具有较强的出

口竞争力,越接近于１表明该产品的国际竞争力越强;
反之,TC＜０表明该产品的国际竞争力较弱,越接近

于－１越弱[１９Ｇ２０].

３　中国苜蓿贸易国际竞争力分析

３．１　干草贸易国际竞争力分析

３．１．１　国际市场绝对占有率　中国苜蓿干草的国际

市场绝对占有率(MS)非常低,且呈逐年下降趋势.

MS值从１９９４年的０．０３到１９９７年达到最高值０．０４,
再逐渐下降到２０１４年的０．００.美国苜蓿干草 MS值

平均在０．５３以上,意味着占有一半以上的国际苜蓿干

草出口市场,且一直处于扩张阶段,２０１０年达到最高

值０．６１,可见美国苜蓿对国际苜蓿干草市场有举足轻

重的影响.澳大利亚干草的 MS值低于美国,均值为

０．２２,在２００９年后有波动下降的趋势,在国际苜蓿干草

市场也具有重要影响.对比３个国家的 MS数值,目前

中国苜蓿干草出口占世界的绝对份额很低,苜蓿干草竞

争力水平极弱,与美国和澳大利亚差距很大(表２).

３．１．２　显示性比较优势指数　中国苜蓿干草国际市

场相对占有率(RCA)很低,也呈逐年下降趋势.RCA
值从 １９９４ 年的 ０．８９ 下降到 ２０１４ 年的 ０．００,其中

１９９４－１９９８年的RCA值处于[０．８,１．２５]之间,具有中

度竞争力,其它年份则竞争力很弱.而美国的 RCA

５２３
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值一直处于上升阶段,从１９９４年的３．９７上升至２０１０
年达到最大值６．９２,中间有波动起伏,但并不影响其总

体增长趋势.虽然美国苜蓿干草出口的绝对市场占有

率远大于澳大利亚,但其相对占有率却远小于澳大利

亚.澳大利亚苜蓿干草的RCA均值为１７．９１,具有非

常强的国际比较竞争优势,但从２００９年开始有逐年下

降的趋势(表２).

３．１．３　贸易竞争力指数　１９９４－２００７年,中国苜蓿干

草的 TC值接近于１,具有很高的竞争力,然而从２００８
年开始却迅速下降变为－０．０７,又大幅度降到２０１４年

的－１．００,说明近年来我国苜蓿干草贸易几乎处于完

全进口地位.而美国与澳大利亚的 TC 均值分别为

０．９１和０．９９,十分接近于１,具有很强的出口竞争力.
尤其是澳大利亚,除了１９９５、１９９９、２０００和２０１０年TC
值略小于１外,其余年份均为１,说明其苜蓿干草只有

出口,几乎无进口(表２).

　　从贸易竞争力发展趋势来看,美国仍将维持自身

苜蓿干草的竞争优势,澳大利亚将略微减少国内苜蓿

干草生产及出口,但对其苜蓿产品的国际竞争力影响

不大.中国苜蓿干草贸易在２００８年以前具有一定竞

争力,但２００８年后几乎没有竞争力,说明中国将继续

依赖大量进口苜蓿干草,而美国和澳大利亚仍将是中

国进口苜蓿干草的最主要伙伴国.

３．２　草粉及颗粒贸易国际竞争力分析

３．２．１　国际市场绝对占有率　与美国和澳大利亚两

国相比,中国苜蓿草粉及颗粒的国际市场绝对占有率

处于极低水平,几近于０.１９９４－２０１４年美国在世界

苜蓿草粉及颗粒市场的绝对占有率均高于澳大利亚,
几乎是其２倍多.相对于澳大利亚和中国而言,美国

在此的绝对优势毋庸置疑.根据３个国家的 MS值来

看,美国和澳大利亚都具有很强的竞争力,而中国的出

口竞争力水平极弱,不具竞争优势(表３).

表２　１９９４－２０１４年中国、美国和澳大利亚苜蓿干草国际贸易竞争力指标

Table２　InternationaltradecompetitivenessindexvaluesofalfalfahayofChina,AmericaandAustraliain１９９４－２０１４

年份

Year

国际市场绝对占有率 MS

中国

China
美国

America
澳大利亚

Australia

国际市场相对占有率 RCA

中国

China
美国

America
澳大利亚

Australia

贸易竞争力指数 TC

中国

China
美国

America
澳大利亚

Australia

１９９４ ０．０３ ０．５４ ０．１１ ０．８９ ３．９７ ９．１１ ０．９６ ０．９１ １．００

１９９５ ０．０３ ０．５５ ０．１１ ０．８１ ４．４２ ９．３０ ０．９６ ０．９１ ０．９１

１９９６ ０．０３ ０．５３ ０．１３ ０．８５ ４．２６ １０．６１ ０．９９ ０．８９ １．００

１９９７ ０．０４ ０．５３ ０．１４ １．０７ ３．９７ １１．１８ ０．９８ ０．８８ １．００

１９９８ ０．０３ ０．５５ ０．１３ ０．８８ ４．１９ １１．７０ ０．９４ ０．９１ １．００

１９９９ ０．０３ ０．５２ ０．２０ ０．７９ ４．００ １９．７８ ０．９５ ０．９３ ０．９８

２０００ ０．０２ ０．４６ ０．３４ ０．４２ ３．５７ ３２．８６ ０．９６ ０．９３ ０．９８

２００１ ０．０１ ０．４９ ０．２８ ０．１６ ３．９７ ２６．１９ ０．８３ ０．９２ １．００

２００２ ０．０１ ０．５５ ０．２６ ０．１２ ４．９１ ２４．４８ ０．８５ ０．９５ １．００

２００３ ０．０１ ０．５８ ０．１８ ０．１８ ５．８１ １８．５１ ０．９７ ０．９６ １．００

２００４ ０．０１ ０．４８ ０．３０ ０．１１ ５．２０ ３０．８３ ０．９９ ０．９４ １．００

２００５ ０．０１ ０．５４ ０．２４ ０．０７ ５．９４ ２２．１３ ０．９９ ０．９４ １．００

２００６ ０．００ ０．５２ ０．２４ ０．０５ ５．８４ ２２．６０ ０．９４ ０．９２ １．００

２００７ ０．０１ ０．５４ ０．１６ ０．０６ ６．１１ １５．６６ ０．８９ ０．９０ １．００

２００８ ０．００ ０．４７ ０．２９ ０．０４ ５．５１ ２３．６０ －０．０７ ０．８６ １．００

２００９ ０．００ ０．４９ ０．３０ ０．０１ ５．５４ ２３．０８ －０．８６ ０．９３ １．００

２０１０ ０．００ ０．６１ ０．２１ ０．０１ ６．９２ １４．５２ －０．９５ ０．９５ ０．９９

２０１１ ０．００ ０．５１ ０．２５ ０．００ ５．８９ １５．９５ －０．９９ ０．９０ １．００

２０１２ ０．００ ０．５３ ０．２６ ０．００ ５．１０ １４．８９ －０．９９ ０．８９ １．００

２０１３ ０．００ ０．５７ ０．１７ ０．００ ６．３３ １１．７２ －１．００ ０．８９ １．００

２０１４ ０．００ ０．５８ ０．１５ ０．００ ４．３６ ７．４１ －１．００ ０．８９ １．００

６２３
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表３　１９９４－２０１４年中国、美国和澳大利亚苜蓿草粉及颗粒国际贸易竞争力指标

Table３　Internationaltradecompetitivenessindexvaluesofalfalfamealandpelletsof
China,AmericaandAustraliain１９９４－２０１４

年份

Year

国际市场绝对占有率 MS

中国

China
美国

America
澳大利亚

Australia

国际市场相对占有率 RCA

中国

China
美国

America
澳大利亚

Australia

贸易竞争力指数 TC

中国

China
美国

America
澳大利亚

Australia

１９９４ ０．００ ０．２４ ０．０８ ０．００ １．７４ ６．２４ ０．１１ ０．６９ １．００

１９９５ ０．００ ０．１９ ０．０９ ０．００ １．５０ ７．８３ －１．００ ０．６２ ０．９１

１９９６ ０．００ ０．２２ ０．１２ ０．００ １．７３ ９．８８ －１．００ ０．７５ １．００

１９９７ ０．００ ０．２５ ０．１３ ０．０２ １．８５ １０．１５ １．００ ０．７２ １．００

１９９８ ０．００ ０．２３ ０．１２ ０．０２ １．７８ １０．８４ －０．２０ ０．７３ １．００

１９９９ ０．００ ０．２１ ０．１１ ０．０１ １．６５ １１．２０ －０．５２ ０．７６ １．００

２０００ ０．００ ０．２１ ０．１１ ０．００ １．６４ １０．２５ －０．９６ ０．６２ １．００

２００１ ０．００ ０．１６ ０．１０ ０．０１ １．２８ ９．５８ １．００ ０．２８ １．００

２００２ ０．０１ ０．１９ ０．１１ ０．１８ １．６９ １０．９６ １．００ ０．５１ １．００

２００３ ０．０１ ０．２４ ０．１１ ０．２３ ２．３６ １１．０７ ０．９７ ０．６０ ０．９８

２００４ ０．０２ ０．１９ ０．０７ ０．２９ ２．０７ ７．０７ １．００ ０．５４ １．００

２００５ ０．０２ ０．１８ ０．０４ ０．２７ ２．００ ３．７４ ０．９７ ０．４９ ０．９９

２００６ ０．０２ ０．１５ ０．０５ ０．２７ １．６５ ４．２５ ０．９９ ０．３０ １．００

２００７ ０．０２ ０．１２ ０．０９ ０．１７ １．３９ ８．２０ ０．９９ ０．２８ １．００

２００８ ０．０１ ０．１２ ０．１１ ０．１５ １．４２ ９．４２ ０．８７ ０．４０ １．００

２００９ ０．０１ ０．１８ ０．１３ ０．１２ ２．０６ １０．１１ ０．３３ ０．５１ １．００

２０１０ ０．０１ ０．１４ ０．０９ ０．０５ １．５８ ６．５４ －０．０２ ０．６７ １．００

２０１１ ０．０１ ０．１３ ０．０８ ０．０６ １．４９ ５．０９ ０．２０ ０．６２ １．００

２０１２ ０．０１ ０．１７ ０．０７ ０．０４ １．６４ ３．８５ ０．０７ ０．５４ １．００

２０１３ ０．０１ ０．１９ ０．０８ ０．０４ ２．１１ ５．２４ －０．０６ ０．６３ １．００

２０１４ ０．０１ ０．２２ ０．１３ ０．０３ １．６６ ６．４６ －０．０６ ０．６３ １．００

３．２．２　显示性比较优势指数　中国的 RCA 值远小于

０．８,在２００２－２００９年处于[０．１２,０．２９]区间,最高仅为

２００４年的０．２９,苜蓿草粉及颗粒相对出口优势略有起

色,其余年份 RCA 值几乎为０,没有相对优势.虽然

美国的国际市场绝对占有率是澳大利亚的２倍多,但
澳大利亚的相对占有率 RCA 却远大于美国,二者

RCA的均值分别为１．７３和８．００,分别处于区间[１．２８,

２．３６]和[３．７４,１１．２０],就 RCA 而言,澳大利亚苜蓿草

粉及颗粒出口具有极强竞争力,美国具有较强竞争力

(表３).

３．２．３　贸易竞争力指数　在考虑到苜蓿草粉及颗粒

进口的情况下,仅在１９９７、２００１和２００２年,中国的TC
值为１,具有很高的竞争力;１９９５和１９９６年 TC值为

－１,说明这两个年份中国苜蓿草粉及颗粒不具有竞争

力,处于完全进口阶段;２００１－２００８年中国的 TC值

很高,接近于１,具有很强的竞争优势.但从２０１０年

开始 TC值却急剧降低,进口较出口增长更加迅速,到

２０１４年 为 －０．０６,竞 争 力 较 弱.美 国 的 TC 值 在

１９９４－２００７年呈现下降趋势,２００８年后又恢复到了较

强竞争优势状态,均值为０．５６.澳大利亚的 TC值除

了１９９５、２００３和２００５年外均为１,几乎处于完全出口

状态,竞争力极强(表３).

以草粉及颗粒贸易发展趋势来看,中国在不考虑

进口贸易时,竞争力极低,当考虑进口贸易时,在２００１
年后显示出一定的国际竞争力.美国及澳大利亚苜蓿

草粉及颗粒的国际竞争优势基本保持稳定,并有逐年

略微上升的趋势.从总体看,不论是苜蓿干草还是草

粉及颗粒,中国苜蓿产品贸易的国际竞争力很弱.未

来５年内,我国仍将继续大量进口苜蓿产品.

４　政策建议

本研究表明,我国苜蓿进口增长趋势明显,主要是
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近年国内苜蓿需求激增,而国内苜蓿种植与生产环境

落后,主要问题是苜蓿产业化发展不成熟,苜蓿产品品

质欠佳、经济附加值较低,贸易市场不规范等,这些问

题的存在均降低了国产苜蓿的贸易竞争力.因此,有
必要采取相应措施解决这些问题,扭转我国苜蓿国际

贸易竞争力的下降趋势.

４．１　促进苜蓿产业化发展,提升苜蓿产品经济附加值

产业化的本质,就是通过利益联结机制,实现产业

链上企业与农户的双赢,通过产业化发展来提升产品

经济附加值是增加产品竞争优势的关键.一方面,苜
蓿企业应加强与苜蓿种植者的合作,发展订单苜蓿业,

科学引导农民进行规模化、集约化地生产保质保量的

苜蓿,对散户和小企业给予苜蓿生产设备的支持.另

一方面,不断发挥龙头苜蓿企业的示范推广作用,与上

下游企业建立合作机制,生产高经济附加值的苜蓿产

品,需要做到以下３点:１)培育苜蓿优质品种,以科研

投入为支撑,在苜蓿优势产区如甘肃、内蒙古和宁夏等

地组建优质苜蓿草种繁育基地,选育适应不同自然条

件的优良品种;２)草畜结合,大力发展优质苜蓿生产,

对标准化奶牛场集中区域配额建设一定规模的优质苜

蓿基地,进一步扩大国家“振兴奶业苜蓿发展行动计

划”的实施范围,从根本上逐年满足我国苜蓿需求,并
不断提高苜蓿产品品质;３)发展苜蓿产品的精深加工,

在做好苜蓿初级产品的同时,积极鼓励开发苜蓿叶蛋

白、有机苜蓿、苜蓿膳食纤维和苜蓿生物燃料[２１]等精

深加工产品,提高产品技术含量;４)品牌营销,品牌是

形成市场竞争强有力的手段.以苜蓿企业为核心,联
合各地政府、协会、合作社等组织,根据各个优势产区

创建苜蓿区域品牌,积极参加农博会、农产品贸易洽谈

会等产区品牌宣传活动,为区域品牌申请商标和原产

地保护起推动作用,进一步提高我国苜蓿产品的经济

附加值.

４．２　加强苜蓿产品质量检验,完善产品质量控制体系

完善苜蓿质量体系可促使苜蓿交易按质论价,进
而促使苜蓿生产者提高产品质量以获得更高的收益,

以实现推动国内苜蓿产品品质提高,增加竞争优势,改
变优质苜蓿依靠进口的局面.美国对苜蓿干草、草粉

及颗粒拥有完善明确的质量体系,是国际已采用的质

量标准,这样买卖双方都清楚相应质量的产品对应的

价格[２２Ｇ２３],有助于苜蓿贸易市场的稳定发展.我国应

尽快建立与国际接轨的苜蓿产品质量体系,尤其在粗

蛋白 (CP)、总 可 消 化 养 分 (TND)、可 消 化 干 物 质

(DMM)、中 性 洗 涤 纤 维 (NDF)、酸 性 洗 涤 纤 维

(ADF)、相对饲喂价值(RFV)方面对苜蓿草捆、草粉

及颗粒产品全面检测监督[２４],解决我国苜蓿出口的障

碍,推进我国苜蓿的市场化进程.此外,还要进一步完

善苜蓿产品质量快速测定技术、苜蓿质量追溯体系、苜
蓿农药残留和重金属含量监测等技术,保证苜蓿产品

的质量和品质安全.

４．３　加大技术研发与创新,提高苜蓿生产技术水平

为克服我国苜蓿产品粗放单一,生产技术落后等

问题,需同时从软件和硬件两方面着手.软件方面做

到:１)企业应以人才为本,联合各大高校科研院所,充
分利用其人才和科研资源,探索出适宜不同地区、高效

资源利用率的苜蓿栽培和加工调制技术,并及时运用

到生产实际中;２)提升苜蓿企业经营者的管理水平,尤
其对大中型苜蓿企业,引进ISO９００１,六西格玛的质量

流程管理技术[２５],使企业运营管理朝着规范化标准化

方向发展,降低生产成本进而提高企业效益和产品竞

争力.硬件方面做到:１)加强企业科研基础设施的建

设,充分利用自身科技力量创造效益;２)加大牧草机械

设备的研发和关键技术的突破,使我国能生产出适应

不同环境、性价比高的牧草机械设备,提高生产作业效

率.

４．４　发挥政府与行业协会作用,建立良好的苜蓿贸易

环境

首先,我国政府及行业协会,应与公路、铁路、航运

等交通部门协商,建立苜蓿产品的绿色通道,降低甚至

减免苜蓿运输成本[９].其次,不断与韩国和日本政府

相关部门交涉,取消对我国苜蓿产品熏蒸处理、热处

理的技术贸易壁垒,进一步降低出口成本和环节,为拓

展亚洲市场清除障碍.最后,建立起以苜蓿为主的全

国牧草线上互联网交易平台,并与国际知名的牧草线

上交易平台合作,让买卖双方及时获取苜蓿产品最新

信息,降低信息成本,利用互联网的巨大影响力为中国

苜蓿产品打开另一条广阔的贸易出路.
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